
COVID-19 עדכון שבועי

FMCG-השפעה על שוק ה

1505/04-11/04שבוע 



מול ממוצע שבועי מתגלגלFMCGמגמת מכר 
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 (כולל10שבועות עד שבוע 52מבוסס על )מול שבוע ממוצע %0.4רושם ירידה קלה של 15שבוע

ירידה זו מגיעה על רקע מיעוט בימי מכירה כתוצאה מחג הפסח והסגר הכללי

כאשר יתר התחומים מציגים צמיחה על אף מיעוט בימי מכירה, עולם טיפוח הפרט הינו הגורם המרכזי לירידה

כולל10השבועות עד שבוע 52כלל מדדי ההשוואה הינם מול ממוצע * 
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2020ברמה שבועית -₪ מיליוני FMCGמכר כספי 

 ובכך רושם את המכר הנמוך ביותר מאז פרוץ המגפה בישראל14בהשוואה לשבוע 21.5%רושם ירידה של 15שבוע

הינו גבוה יותר ממכר כל שבוע אחר השנה טרום המגפה על אף מיעוט בימי מכירה15מכר שבוע , אולם

FMCG –מגמת מכר שבועית
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מזון משקאות טיפוח הפרט מוצרים לבית

(₪מיליוני )מכר כספי 

14 - 29\03 15 - 05\04

מול שבוע קודםFMCGמגמת מכר 

 כאשר תחום המשקאות רושם את הירידה המתונה ביותר, מגיעה מכלל התחומים, 14הירידה במכר מול שבוע
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(₪מיליוני )FMCG-מכר כספי שוק ה

15 - 05\04

14 - 29\03

שבועיממוצע

רמה יומית–מגמת מכר 
נרשם מכר גבוה משמעותית גם בהשוואה לימים ממוצעים וגם לימים מקבלים בשבוע קודם וזאת לאור הקניות  ' ג-ו' בימים ב

'לחג והפרסומים על סגר החל מיום ד

החל מערב החג וכולל סוף השבוע נרשמת ירידה משמעותית במכר ביחס לממוצע

 רשם מכר נמוך אף מיום שבת ממוצע עקב העובדה כי מרבית החנויות נותרו סגורות( 'יום ה)מוצאי חג
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FMCG מזון  משקאות מוצרים לבית טיפוח הפרט

(ימי החג)' ה-'בנטרול ימים ד-( ₪מיליוני )מכר כספי 

שבועות52ממוצע 

14שבוע 

15שבוע 

'ה-ו' בנטרול ימים ד–FMCGמגמת מכר 

וגם למול שבוע ממוצע14מציג צמיחה בכלל התחומים גם למול שבוע 15ניתן לראות ששבוע ' ה-ו' בנטרול ימים ד
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FMCG מזון משקאות מוצרים  
לבית

טיפוח 
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שכונתי
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FMCG מזון משקאות מוצרים  
לבית

טיפוח 
הפרט

נוחות

אחרונים52ממוצע 

שבוע אחרון

אחוז שינוי *

מגמת מכר לפי ערוצים

כולל10השבועות עד שבוע 52כלל מדדי ההשוואה הינם מול ממוצע * 

 פארם מציג ירידה במכר בהשוואה לשבוע ממוצע  + הדיסקאונטלראשונה מאז פרוץ המגפה ערוץ

בערוץ השכונתי  25%לצד גידול של 



התפלגות מכר ערוצים
 פארם + הדיסקאונטבמהלך שבוע החג נרשמת עליה משמעותית בנתח של הערוץ השכונתי במקביל לירידה בערוץ

וזאת בהמשך למגמת ההתחזקות שנרשמת בנתח הערוץ בתקופת המגפה

ככל הנראה הגידול המשמעותי בשבוע האחרון נובע מהקשחת ההגבלות והסגר
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52ממוצע 
שבועות
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FMCG-כספי ערוצים ש"נ

דיסקאונט  
פארם+ 

נוחות

שכונתי



 רשימת הקטגוריות הצומחות בהשוואה לשבוע ממוצע מאפיינות את חג הפסח15גם בשבוע 14בדומה לשבוע
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(₪מיליוני )תוספת מכר כספית 
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(₪מיליוני )מכר כספי שבוע נוכחי 

אחוז שינוי
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קטגוריות צומחות

כולל10השבועות עד שבוע 52כלל מדדי ההשוואה הינם מול ממוצע * 
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FMCG מזון משקאות טיפוח הפרט מוצרים לבית

(₪מיליוני )מכר כספי 

2019פסח 

2020פסח 

פסח מול פסח קודםFMCGמגמת מכר 
 מול התקופה המקבילה בשנה שעברה  24.6%נרשמת עליה של 2020במהלך כלל תקופת הקניות לפסח

יותר ישראלים שהו בארץ וחגגו את החג בבתיהם–כלל הנראה לאור השפעות המגפה 

23/3/2019–2019-19/4/19פסח *

12/3/20–8/4/20–2020פסח **
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מצות יינות תירוש יינות שולחניים 
(ללא תירוש)

עוגיות לפסח בונבוניירות 
מבוגרים

גפילטעפיש כבש קפוא חרוסת

2019פסח 

2020פסח 

לאור העובדה כי החג נחגג במסגרת המשפחה הגרעינית, קטגוריות חג הפסח רושמות מגמה מעורבת

 מציגות ירידה במכר בכמותי  ( בונבוניירות וכבש קפוא, שולחנייםיינות )קטגוריות חג הקשורות לארוחות רבות משתתפים ואירוח

אל מול פסח קודם  

קטגוריות החג–מגמות מכר חג הפסח 

(אלפי ליטרים/טון)מכר כמותי 

23/3/2019–2019-19/4/19פסח *

12/3/20–8/4/20–2020פסח **

(נפח)חרוסת ( משקל)כבש קפוא , (יחידות)בונבוניירות מבוגרים , (משקל)גפילטעפיש, (משקל)עוגיות פסח , (נפח)שולחנייםיינות תירוש ויינות , (משקל)מצות –מדד כמותי *** 



12,061 

15,861 15,882 

שבועות52ממוצע  14שבוע  15שבוע 

מכר כמותי קטגוריית ביצים  
'וה' בנטרול ימים ד-( באריזה' אלפי יח)

20,158 

25,789 

19,004 

שבועות52ממוצע  14שבוע  15שבוע 

מכר כמותי קטגוריית ביצים  
(באריזה' אלפי יח)

 רושם ירידה משמעותית במכר הכמותי של קטגוריית ביצים בהשוואה לשבוע קודם ולממוצע השנתי15שבוע  ,

נרשמת סטגנציה למול השבוע הקודם' ה-ו' אך בנטרול ימי ד

 22.4%בהשוואה של פסח נוכחי מול קודם קטגוריית הביצים רושמת צמיחה כמותית של

מגמת מכר ביצים



שבועות  52

להשוואה
15שבוע 14שבוע 13שבוע 12שבוע 11שבוע 

92%93%86%80%75%75%ראשון

92%93%82%83%76%80%שני

92%93%85%84%81%83%שלישי

92%94%87%83%82%80%רביעי

92%94%89%84%83%57%חמישי

92%94%82%79%79%77%שישי

91%86%61%53%50%52%שבת

זמינות יומית–קטגוריית ביצים 
 מול הממוצע  15לצד ירידה במכר נרשמת גם זמינות נמוכה יותר של קטגוריית הביצים בשבוע

אחוז מהחנויות שמכרו את המוצר ביום נתון–זמינות * 
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